INTERPACK 2014. - DUSSELDORF

Predstavljene novine za proizvodnju
ambalaznih materijala

*Preko 2.700 izlagaca iz viSe od 60 zemalja
predstavilo je svoje najnovije ideje, inovacije
koncepte i tehnoloske vizije *Najskuplji su
bili strojevi domacina, koji ocigledno igraju
na kartu njemacke kvalitete

svibnju je u Dusseldorfu u
U Njemackoj odrzan najve-

¢i europski sajam opreme i
materijala za pakiranje Interpack
2014. i Components 2014. koji se
odrzava svake trece godine. Posje-
tili smo ga i ostali zapanjeni bro-
jem i kvalitetom izlagaca i posjeti-
telja. Preko 2.700 izlagaca iz vise
od 60 zemalja predstavilo je svoje
najnovije ideje, inovacije, koncep-
te i tehnologke vizije. Puna tri da-
na nam je trebalo da obidemo sve
bez duzeg zadrZavanja na $tando-
vima. Bila je izloZena oprema kako
za male tako i za velike proizvoda-
¢e, kompletna postrojenja i tvor-
nice za pakiranje i preradu. Pored
toga cijeli jedan segment izlagac¢a
predstavio je novine za proizvod-
nju ambalaznih materijala. Hit
su bile pouche i doypack vredi-
ce sa zatvara¢ima, koje nude broj-
ne prednosti kako proizvoda¢ima
hrane, tako i samim krajnjim ko-
risnicima. One produzuju rokove
trajanja, a kupcima omogudavaju
duze ¢uvanje u hladnjaku kada se
otvore. Veliko iznenadenje je bila
spoznaja da su sajmom dominirali
talijanski proizvodaci, koji u ovoj
bransi igraju vodecu ulogu u svije-
tu. Kineski i tajvanski proizvodaci
su ponudili kvalitetna rjesenja ra-
znih strojeva, ali je i njihova cije-
na bila ista ili vi$a nego talijanskih,
pa se postavlja pitanje za$to onda
sebi kupiti glavobolje. Nesto po-
voljnije se mogla na¢i oprema iz
isto¢ne Europe, ali je kvalitetom
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dosta zaostajala. Najskuplji su bili
strojevi domacina, koji o¢igledno
igraju na kartu njemacke kvalitete.
Vodece svjetske firme ponudili su
automatizaciju procesa i upravlja-
nje pomocu touch screen ekrana,
bezi¢nih mreza, mobitela...

Koliko je samo posjetitelja bilo
najbolje govori ¢injenica da su svi
hoteli u krugu od 70 km bili puni,
unato¢ ¢injenici da su utrostrudi-
li cijene za vrijeme trajanja sajma.

Trebareéiidaje dnevna karta bila
60€, a trodnevna 120€. Moglo se
ustedjeti oko 20% ako se ulaznica

kupila unaprijed putem Interneta.
Za ucenike, studente i vjezbenike
bila je samo 13€. Unato¢ odli¢noj
organizaciji prometa i prakti¢no

duspifinfa)

neprekidnoj koloni metro vlako-

va, ipak je dolazilo do zastoja, ka-

da se sajam zatvarao i kada bi svi
pohrlili u svoje hotele.
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